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+ Pregledali bomo >>>

+ graficne sublimaine metode promocije

«+ Uisoka tehnologija - da aline 2

+ 0sehno sporocilo ohiskovalcu spletne
strani

+ virusne oblike spletnega trzenja

+ nova imena marketingov na spletu

«+ Kaj je pravzaprav novega ?
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@ graficne metode

«+ pasice [staticne, dinamicne)

«+ pop-up okna (vhodna, izhodna, akcijska)
+ animacije (flash, gif, java ..)
«+ jaua konzole

«+ graficna podoba strani
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Visoka tehnologija
da aliine ?

«+ kaj omogocajo nove tehnologije
+ Kje so prednosti

+ Kie nastajajo tezave

« orodje ali nacin ?

«+ Slahosti novih tehnologij

+ kaj resniéno deluje v praksi ...
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Osebno sporocilo
obiskovalcu

+ Katere vrste spletnih strani so ucinkovite
«+ kako oblikovatilastno sporocilo

+ unikatnestin prepoznavnost

+ graditev zaupanja

« graditev odnosa

+ nacini komuniciranja z obiskovalci
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Virusno spletno
trzenje

«+ Kaj sploh je virusni marketing

+ principi virusnega trzenja

+ elektronske publikacije, ohvestila,
reklame

«+ elektronska poSta (e-poSta)

+ Uporaha virusnega trzenja v spletnem
marketingu
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Novi marketingi na
spletu

«+ stblimaini marketing

+ Inemeizem in meme trzenje

«+ stereoidni marketing

+ ostalimarketingi (C2B, C2C, B2C,B2B ..)
«+ kaj od tega v resnici deluje ?
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Za zakljucek
kaj je sploh novega ?

+ metode vplivanja na ljudi in izvor
+ tehnologija kot orodje ali kotnadomestek

«+ etiéna spornost uporahe sublimalnih
wplivov na ljudi
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